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¢ COMO HEMOS LLEGADO A ESTO?

« Contexto historico
- Alain de Benoist y la Nouvelle Droite

- Steve Bannon y la alt-right

« Estructuras de poder
- Partidos politicos
- Fundaciones
- Medios de comunicacion

- Activistas digitales o influencers



WMMyqummmmddcmm Una verdad tan
irrefutable que se da por buena y se utiliza como punto de partida para hallar mas
conocimiento. Son condiciones inherentes a la comunicacion, que siempre estan presentes.
Primer axioma. « Rechazar

No es posible no » Aceptar ain y cuando no lo desee. Descalificar
comunicarse + Sintoma como comunicacion.

Segundo axioma.

Toda comunicacion tiene un aspecto de Confundir aSpeCtOS de relacion y

contenido y un aspecto relacional, de forma

que, el segundo califica al primero y es por contenido.
lo tanto una metacomunicacion.

Tercer axioma.

La naturaleza de una relacion i : 02
Henanda ox I pltincish dkiins Discrepancias en cuanto a la puntuacion

secuencias de comunicacion entre de las secuencias de hechos

los comunicantes.

Cuarto axioma. . )
Existen dos tipos de Errores de traduccion entre el material

comunicacion: digital y analogico y digital.
analdgica.

Quinto axioma.

Todos los intercambios de la YT
coi cacion soc MiaEtitad o Escalada simétrica

co rios in se basen en i A
Ll lanaiad b o T i eanie Complementariedad rigida



¢ QUE HACE LA EXTREMA
DERECHA EN REDES?

Contenido audiovisual

Contenido divulgativo/tedrico

Confrontacion de argumentos (fusilamiento)
Influir en la agenda y establecer relatos
Crear comunidades digitales

Sefnalamiento y campanas de acoso



HABLA, CONVENCE, ACTUA



Convence.
Actua.




. QUE PODEMOS HACER?

« Nuestra relacion con el contenido
 Participacion activa en redes

— Difundir

- Apoyar

- Crear



¢ DIFUNDIR SU CONTENIDO?

¢LES POTENCIAMOS O LES
PERJUDICAMOS?



Tengo tiempo

EL DIRECTOR EL ACTIVISTA

Tengo dinero No tengo
dinero

EL MECENAS EL DIFUSOR

No tengo
tiempo






¢ POR QUE ES IMPORTANTE CREAR?

TEORIA DE LAAGENDA SETTING

TEORIA DEL ENCUADRE
(FRAMING)



FACTORES PARA HACER CONTENIDO

EN REDES

Contenido

Tono

Publico objetivo
Duracion
Tecnologia y edicion
Tiempo invertido

« EXposicion publica

« Moderacion de
contenido

« Monetizacion
« Objetivos



REDES SOCIALES

Facebook . Twitch
Instagram . TikTok

X/Twitter » Otros (Mastodon,
YouTube Bluesky, Kik...)

Telegram



ENTENDER LAS NARRATIVAS ULTRAS

InfoVlogger (Twitter y
YouTube)

Sr. Liberal (Twitter)

Vito Quiles (Twitter y
Telegram)

Alvise Pérez (Telegram)

Wall Street Wolverine
(Twitter e Instagram)

Roma Gallardo (YouTube)

Libertad y lo que Surja
(YouTube y Twitter)

Redpill (YouTube,
Instagram)

Clonazepam (Twitter)
Forocoches



CREADORES AFINES

Julian Macias Tovar « Reinasy Repollos
Rubén Hood « Tigrillo

Infusion ldeoldgica « Anuj

Comuflauta . Politfacts

Pipa . CervantesFags
Carla Galeote « Cuellilargo

Alan Barroso « Hannan Alcalde
Ayme Roman « Rubén Sanchez
Bulldog Punk « Conceptos Basicos

PutoMikel



MEDIOS Y PERIODISTAS AFINES

« Spanish Revolution . Cristina Fallaras
« Miguel Ramos « Moha Gerehou
« El Salto Diario « FurorTV

. La Marea . Canal Red

o« CTXT . Maldita.es

. Angel Munarriz



OTRAS ACCIONES DIGITALES

» Contranarrativas digitales
o No financies |'odi
« Hackeando a la extrema derecha



Caso 1

« Durante las elecciones autonomicas a la Comunidad
de Madrid de 2021, el PP de Isabel Diaz Ayuso
planted el lema “Comunismo o Libertad” para
deslegitimar a sus rivales politicos de izquierdas. La
mayoria de formaciones progresistas fue plantear la
contranarrativa “Fascismo o Libertad” o hablar de las
bondades del comunismo. ¢Fue adecuada esta
estrategia?¢, Qué alternativas se podrian proponer?



Ccaso 2

« Estan acosando a una influecer de izquierdas
en redes con una campana de decenas de
mensajes en su TL. ¢ Como harias frente a esta

situacion?



Caso 3

. Una cadena generalista te invita en nombre de
tu organizacion o colectivo a un debate sobre
como de vinculada esta la inmigracion con la
delincuencia. Si tu no vas, invitaran a otra
organizacion. ¢Qué seria lo mas correcto?



Caso 4

. Perteneces a una organizacion antirracista muy
conocida por sus videos sobre antirracismo,
racismo, migracion... que ha ganado mucho
prestigio gracias a este contenido. Aparece un
youtuber que empieza a tener exito haciendo un
contenido similar. ¢Qué harias al respecto y como
piensas que podria Influr en tu estrategia
comunicativa?



Ccaso 5

. La activista feminista Julia Salander, en el podcast “El Sentido de
la Birra”, explico que los hombres son “violadores en potencia”,
dando una argumentacion racional a lo que se esconde detras del
significado de la palabra “en potencia” y explicando que eso no
significa que todos los hombres sean violadores. Durante los dias
siguientes, fue objeto de una campana en redes e incluso
mediatica que se extendid a los propios postulados del feminismo
y generando un debate sobre el uso de esta frase, que Julia
Salander continta defendiendo. ¢ Fue adecuada esta estrategia?



iMUCHAS GRACIAS!

Sitio web: aldescubierto.org
Facebook: /aldescubierto.ofic
Instagram: @aldescubierto.ofic
X/Twitter: @al_descubierto
TikTok: @aldescubierto.oficial
Telegram: t.me/aldescubierto
YouTube: @AIDescubiertoYT

Twitch: /srevolution
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